Sinpreund wn aiitor mai digur!//

Produs in Banat vine sub forma unei licente oferita producatorilor locali si este o

garantie pentru consumator ca a achizitionat un produs de calitate si mai ales ca o parte din
banii cheltuiti raman in dezvoltarea comunitatii.

Produs in Banat face o campanie continua de promovare a producatorilor locali in

randul consumatorilor, sustinerea dezvoltarii producatorilor locali si promovarea acestora
pe diferite piete/supermarketuri.

Obiective:

Cresterea increderii consumatorilor in calitatea produselor locale si regionale din
zona Banatului

Oferirea unui grad de protectie fata de produsele de slaba calitate/produse in masa
Sprijinirea producatorilor pentru promovarea produselor proprii si pentru desfacere
in lanturile mari de super marketuri, dar si Tn cadrul unor targuri traditionale

Oferirea unui acces la informatii si resurse financiare (fonduri disponibile, fonduri
europene, guvernamentale, etc.)

Asigurarea accesului la solutii noi, inovatii, bune practici (atat la nivel national, cat si
international).

Cui ne adresam?

Public tinta:

Consumatori: Publicul larg — femei si barbati cu varsta cuprinsa intre 20 si 65 de ani,
preocupati de sanatate si de hrana, pasionati de traditie, preponderent din zona
urbana/peri-urbana;

Parinti cu copii care doresc sa le ofere produse autohtone, autentice si sa ii educe in
vederea dezvoltarii comunitatii;

Persoane nostalgice, care isi aduc aminte de produsele de altadata si doresc sa le
regdseasca din nou pe piata;



e Producatori: Producatori locali din zona Banatului (Romania — sudul judetului Arad,
judetele Caras-Severin si Timis, Serbia — Voivodina) care doresc sa se promoveze
profesionist pe piata europeand;

e Mass media.

Categorii de public dupa proximitatea geografica
e Regional (regiunea Banat)
e National (Romania)
e European, international (statele membre si candidate UE, alte tari relevante)

Descriere:

Campania Produs in Banat este o campanie care creste treptat, adresandu-ne unor
tipuri de public diferit, producatori si consumatori. Campania trebuie adresatda in prima
etapa producatorilor, pentru a le demonstra ca aceasta licenta Produs in Banat este
benefica pentru afacerea lor, atat din punct de vedere financiar, ca imagine, dar si ca si
consultanta si feedback pentru a se putea imbunatati.

Ceea ce este important de mentionat este cd Produs in Banat va deveni pentru
producatori si o platforma de ajutor, care 1i va sprijini atat in ceea ce priveste identificarea
nevoilor lor, dar si pentru consultantd pentru accesarea de fonduri nerambursabile sau
pentru intelegerea legislatiei. De asemenea, i va ajuta sa se dezvolte in timp, gasind
exemple de buna practica in tara si strainatate, dar si oferind reprezentativitate la nivel
national si european, ca drepturile lor si problemele lor sa fie auzite si sustinute.

Tn a doua etap3, vor fi realizate o serie de evenimente pentru a promova produsele
din Banat si producatorii licentiati in fata consumatorilor. Toate evenimentele vor contine
cele trei etape esentiale: pre-eveniment/pregatire; eveniment/derulare si post-
eveniment/monitorizare si evaluare. Fiecare eveniment poate fi gandit cu propriul sau buget
si propria sa campanie de promovare, in functie de tema si publicul tinta caruia se
adreseaza. Astfel, pentru consumator, Produs in Banat va deveni o marca ce va garanta
produse de calitate, ca-n Banat, realizate cu respect, de producatori seriosi, de cuvant si mai
ales implicati in dezvoltarea locala

Punctul central va fi un site web , cu informatii despre producatori, produse,
locatiile acestora, evenimentele in curs si evenimentele viitoare. Site-ul se poate dezvolta
ulterior pentru a deveni un portal care va coagula si video-uri, locatii, date despre istorie,
traditii, gastronomie.

Practic, Produs in Banat va deveni o supra-marcd, o licenta, ce nu va pune in pericol
marca proprie a producatorilor locali, va veni doar sa le certifice si sa le confirme calitatile,
iar pentru consumator, va fi o garantie a calitatii.

Targul Produs in Banat - Editia 1

Targul a avut ca scop principal, dezvoltarea durabila si promovarea produselor, a
valorilor traditiei si ale culturii, a turismului din zona Banatului, promovarea excelentei in
domeniul agriculturii, a mestesugurilor traditionale, Tn vederea cresterii competitivitatii in
acest domeniu si a dezvoltarii mediului rural, reprezentarea producatorilor locali atat la
nivel national, cat si la nivel international.



Perioada: 20-22 mai

Locatie: lulius Town Timisoara, zona lulius Expo (etaj, zona fostului loc de joaca) si parcarea
VIP (zona unde s-a tinut targul de Craciun 2021).

Expozantii: producatori din zona de Banat a tarii, si anume producatori de: vinuri, miere,
dulceata, uleiuri, siropuri, mezeluri, branzeturi, bijuterii, accesorii, prajituri, mobilier,
cosmetice, sucuri naturale, lavanda, paste, designeri, mestesugari, pielarie, etc.

Expozantii din exterior: food truck-uri, produse alimentare coapte/ prajite proaspat, parc de
distractie, etc.

Zona lulius Expo

Expozantii au fost invitati GRATUIT la o prima editie a acestui targ pentru a se acomoda cu
acest concept, cu respectarea lipirii unei etichete cu sigla , Produs in Banat” pe fiecare
produs, ulterior la urmatoarele editii se va percepe o taxa in functie de locatia de organizare
a acestui targ.



